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The starting point of contemporary educational activity in the subject of Slovak language
and literature is to be familiar with the learner’s understanding of the world, how it is
manifested in the perception of words, sentences/utterances, language expressions/
texts. Research in the field of psycholinguistics and other related scientific disciplines
proves that the primary influence on the formation of a learner’s personality, specifically
on the development of learners’ thinking, is the level of knowledge of the language, or
communication competence. The contribution focuses on texts from the aspect of
communication and education, specifically on the analytical unit of journalistic style
(in the editorial genre). The editorial is, together with other forms of journalistic style,
e.g. with the comment, gloss, criticism, discussion, debate, etc., an interesting and suitable
unit of journalism for school analysis. For the teaching text, it is interesting from the
point of view of the classification of journalistic style. And it is precisely in this direction
that Slovak language school textbooks for secondary schools allow us to “see” more
approaches to the analysis of the mentioned unit as a model structure. The present article
points out new possibilities for didactic work with the text and opens up new possibilities
in the conceptual-terminological field and in the definition of genre as a model structure
that is located in the space of social (systemic) textual structures. At the same time, it is
defined in the context of relationships such as stylistic progression - stylistic structure -
style — text.

Keywords: education, communication, Slovak language at Slovak secondary schools, edi-
torial as the genre and model structure

Uvod

Vyucovanie je komplikovany a mnohovrstevny proces prebiehajici medzi ucitelom a Zia-
kom. Vychodiskom sucasnej vychovno-vzdelavacej ¢innosti v predmete slovensky jazyk
a literatura je poznat ziacke videnie a chapanie sveta, ako sa prejavuje v reci ziaka a vni-
mani slova, viet/vypovedi, jazykovych prejavov/komunikatov/textov. Vyskumy z oblasti
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psycholingvistiky a dalsich pribuznych vednych disciplin dokazuju, Ze na utvaranie Ziackej
osobnosti, konkrétne na rozvijani myslenia ziakov, md primarny vplyv uroven poznavania
jazyka, resp. komunika¢nej kompetencie. Sicasné koncepcie komunika¢ného vyucovania
preferuju konstruktivisticky pristup na ziskavanie poznatkov u ziaka (ziak je aktivnym ,.kon-
$truktérom” spojov medzi skdr nadobudnutymi znalostami, skisenostami a novym ucivom).
Uplatiiovanim kognitivneho a komunika¢ného ramca E - U - R (evokdcia/motivacia — vyber
témy - invencia; uvedomovanie si vyznamu/selekcia - kompozicia - $tylizacia; reflexia/aprava
textu — korektdra - vysledny text) sa nadvazuje na ucebnu skdsenost ziaka s u¢ebnou témou
a jednotlivymi osvojenymi javmi pri analyze textu (napr. s induktivno-deduktivnymi mys-
lienkovymi postupmi pri u¢ebnom procese). Suc¢asny ucebny text ma nielen sprostredkovat
tematicky dolezité informacie, ale tiez aktivizovat zdujem o preberané ucivo a zaroven kon-
trolovat postup osvojovania informécii a pod. Skolské ucebnice st sucastou kurikuldrnych
projektov, a teda vzdelavacich programov. Po obsahovej a formalnej stranke musia splat
poziadavky odborné, didaktické a zaroven ich cielom je viest ziakov k rozvoju logicko-mys-
lienkovych a tvorivych komunikac¢nych ¢innosti, napr. prostrednictvom nadobudania termi-
nologickych, odbornych lingvistickych znalosti o texte, zakladnych znakoch a vlastnostiach
textu. Skolskd ucebnica patri medzi najdolezitejsie $kolské dokumenty a pomécky, pricom
obsahuje informativnu a formativnu funkciu, z ¢oho vyplyva jej strukturovanost. Dodrziava
kritéria pre vyber obsahu a $trukturacie, napr. pozostava z textovych $truktdrnych prvkov
(zékladny text, dopliiajtci text, vysvetlujuci text) a mimotextovych $truktarnych zloziek (ilu-
straény material, orientaény aparat).

Tvorcovia u¢ebnicovych textov vychadzaju z vysledkov vyskumu v prislusnom vednom od-
bore. Svojou podstatou je skolskd uéebnica vzdy metatextom (textom o texte). Napriek tomu
je spojena so $tylom popularno-odbornym, praktickym, pracovnym a zaroven so $tylovou ko-
munikaénou sférou ¢innosti/konania, ktora obsahuje direktivne a informa¢né prvky modelo-
vosti (znaky istej obsahovej modelovej struktury). Skolska ucebnica je sprevddzana roéznymi
druhmi didaktickych textov, o ktoré sa casto opiera ako zakladné didaktické vychodisko alebo
moze sluzit na fixaciu nadobudnutych poznatkov. V désledku toho vznikol pojem didakticky
textovy komplex, ktory sluzi na vyjadrenie toho, Ze pre urcity vyucovaci predmet st k dispozicii
okrem ucebnice aj iné doplnkové texty, ktoré mozno vyuzit vo vyucbe (mozZeme sem zaradit
napr. pracovné zogity, slovniky, audio a video materialy a pod.). Skolska u¢ebnica moze splirat
rozne pracovné funkcie, napr. informac¢nu, transformac¢nu, systémovu, upeviovaciu, funkciu
sebakontroly, sebavzdeldvania, funkciu integrujicu, koordinujucu, rozvijaciu, vychovnu a mo-
tiva¢nt. Uvedené funkcie dokazuji, ze ucebnica musi obsahovat isty subor informacii, ale
zaroven reSpektovanie vetky etapy vyucovacieho procesu, napr. motivaciu, formulaciu cielov,
aktualizaciu uciva, osvojenie nového uciva, upevnenie a prehibenie nového uéiva, systematiza-
ciu a spatnu komunika¢nu vazbu.

V prispevku sme sa zamerali na u¢ebnicu Slovenského jazyka pre 2. ro¢nik strednych $kol
(Caltikova — Laukov4 - Polakovi¢ova — Starkovd, 2007), konkrétne na analytické Gtvary publi-
cistického $tylu ako modelové truktury textu, eSte konkrétnejsie na Zaner editorial/ivodnik.
Cielom prispevku je poukazat na pracu s textom/ukazkami editorialu a na tematicko-funk¢éné
kritérium, podla ktorého je mozné analyticko-interpretacne pristupovat k spracovanym obsa-
hom vybraného zanru.
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Sféra pisanej medialnej komunikacie

Oblast pisanej publicistiky zaradujeme ku komunika¢nym prostriedkom a informaénym zdro-
jom, ktoré su vzajomne prepojené stiborom jazykovych noriem a st sticastou jazykového vedo-
mia vybraného kulturneho spolocenstva. Jazykova situacia v printovych médiach je prejavom
prenikania istych modelov do oficidlnych jazykovych prejavov redaktorov, publicistov, jazyko-
vych korektorov atd., ¢o ovplyviiuje aj oblast pisanych publicistickych ttvarov. Predmetom na-
$ej vyskumnej ¢innosti sa stava publicisticky $tyl ako zdroj napatia medzi $tylistikou, tedriou
zurnalistiky a tedriou medialnych $tadii. Publicistika predstavuje v sti¢asnosti dynamicka ko-
munikaént sféru a cez Zaner reaguje na socialne, spoloc¢ensko-politické pohyby, aktualne zme-
ny a poziadavky komunikac¢nej praxe. V sulade s mienkou viacerych medialnych odbornikov
mozno usudzovat, Ze texty publicistickych prejavov (cez ich Zanrové rozliSenie) sa pre beznych
pouzivatelov jazyka stavaji akymisi vzormi, prototypmi, ktoré sa napodobnuju aj v ostatnych
komunikacnych sférach. Noviny a ¢asopisy (resp. ich jednotlivé vydania) ¢i spravodajské servery
mozno pracovne oznacit ako komplexy medialnych textov. Takéto texty byvaju usporiadané do
tematicky vymedzenych rubrik. Neobycajne velky pocet medialnych textov a ich diferenciacie
smeruju k tomu, Ze je mozné skimat iba ur¢ity vysek z nich. Istd pozornost sa venuje tlacenej
verzii textov v tzv. seridznych médiach. Inak je mozné hodnotit bulvarnejsie orientované period-
ikd, v ktorych jednotlivé $pecifické zanrové odlisnosti, jazykové a grafické $pecifikacie pisaného
textu zarucuju aj zmyslovu aplikaciu vyjadrenia vypovede. Z uvedeného vyplyva, Ze predmetom
vyskumnej pozornosti sa stava komunikacnd oblast, ktord sa v $tylistike spaja s publicistickym
$tylom. Na elektronicky podmienené prostredia komunikdcie upozornuje V. Patras, v ktorych
sa podla jeho nazoru do popredia dostava stale naliehavejsia ziadost o nadviazanie korektné-
ho kontaktu, vypocutie ¢i re$pektovanie nédzoru jednotlivca. Dalej pokracuje, Ze ,tieto signaly,
prejavy a sklony posilnuju prave textové podlozie komunikacie [...] To aj vtedy, ak je komuni-
kaénym zdmerom, napr. len zabavna alebo faticka funkcia (Patras, 2006, s. 44 - 45). Na $irsie
teoretické zdoraznenie sa nam pojem publicisticky $tyl nejavi vyhovujuci aj pre skolska eduka-
ciu, a to pre vSetky typy textov, s ktorymi sa v ramci masovych médii stretavame. Publicisticky
$tyl sa stava zdrojom napdtia medzi Stylistikou, tedriou Zurnalistiky a tedriou medialnych stadii.
Problematika (mas)medidlnej komunikac¢nej sféry je primarne predmetom odborného zaujmu
zurnalistiky, resp. tedrie medidlnych $tadii. Oblast publicistiky predstavuje v sucasnosti najdy-
namickej$iu komunikacénu sféru a prave cez zaner ako bezprostredné modelové vychodisko pri
tvorbe aktualnych textov pohotovo reaguje na socialne, spoloc¢ensko-politické pohyby a na aktu-
alne zmeny a poziadavky komunika¢nej praxe (Findra, 2009, s. 292).

Masmedialna komunikacia, publicisticky §tyl a $kolska edukacia

Pisana publicistika je vzajomne prepojena stiborom (jazykovych) noriem, ktoré su sucastou
socializovanej hodnotovej kompetencie, (jazykového) vedomia spolodenstva, pouzivania kon-
krétneho jazyka a zdroven sucastou individualnej hodnotovej kompetencie, individuélneho
(jazykového) vedomia jednotlivca, redaktora, publicistu, (jazykového) korektora. Jazykova si-
tudcia v printovych médiach je prejavom prenikania istych textovych modelov do oficidlnych
jazykovych prejavov, ¢o ovplyviiuje aj oblast pisanych publicistickych atvarov, ktoré zaradu-
jeme do medialnej komunikac¢nej sféry, kde sa v plnsej miere reSpektuje spisovna slovencina
(rozhlas, televizia, pisand publicistika).
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D. Slancova v studii Normy v jazykovej interakcii upozornuje na (socidlne - komunika¢né
/stylové a zanrové/ - jazykové) normy a ich interakciu vo vzajomne prepojenych komplexoch
(neverbalnej a verbdlnej) komunikacie. Pre pisant publicistiku sa podla D. Slancovej stava zau-
jimavou prave ,,zanrova norma, ktord predstavuje subor pravidiel na vytvorenie textu ur¢itého
typu podla istého modelu. Iny stibor pravidiel je konstituovany Zanrovymi kritériami, t. j. témou,
funkciou, kompoziciou, jazykom a formou prislugného textového typu. Zénrovd norma sa ob-
medzuje hlavne na jazykovu zlozku, pricom jej vztah ku komunikacii je mozné charakterizovat
tym, Ze k jej konstitutivnym znakom mozno priradit spolo¢enské prijatie a spolocensku zavaz-
nost zo strany jazykového, komunikativneho spolocenstva“ (Slanc¢ovd, 2017, s. 39 - 49).

Stylova norma vymedzuje synchrénne platné pravidld a zakonitosti vyberu a usporiadania
$tylém, ktoré regulujt jazykovo-komunikaéné spravanie komunikantov v procese komunikacie
(Findra, 2004, s. 167). Z uvedeného vyplyva, Ze pre prijimatela je menej prijatelna autorova expli-
kacia pojmu $tylovej normy, ktora nie je taka striktna ako jazykové (gramatické) normy.

Dynamiku noriem v oblasti publicistiky (v nasom pripade pisanej medidlnej komunikac¢nej
sféry) mozno vnimat nielen cez technologické inovécie (predovsetkym zmeny v kvalite novych
technoldgii printovych médii); cez vyvoj vztahov medzi ucastnikmi masovej komunikacie; cez
vznik novych typov textov (najma synkrézia zanrov), ale zaroven cez komplexné fungovanie uve-
deného systému noriem (socidlne — komunikaéné/stylové, zanrové - jazykové). Definicie Zanru
z hladiska tedrie publicistiky/novinarstva je mozné vnimat z réznych uhlov pohladu. Podla zur-
nalistu A. Tu$era ,,Zaner je kategdria, ktora sa historicky vyvija a casovo meni [...] Typické znaky
zanru mozno nachadzat na zdklade charakteru témy, miery skimania, hodnotenia, zovseobec-
nenia a sposobu stvarnenia. Cely proces charakteristiky a uréenia Zanrov v$ak zostava v pohybe®
(Tuser, 1999, s. 76 — 79). Na zaklade uvedenych roznych tedrii lingvistov i Zurnalistov méZeme
usudit, Ze Zaner je mozné urcit na zaklade prvkov alebo znakov, ktoré v nom prevladaja.

Ku komplexnej charakteristike masovej komunikacie je potrebné blizsie zistovat distink-
tivne vlastnosti vSetkych aspektov komunika¢ného procesu, t. j. odosielatela spravy (zdroj),
kédovanie, spravu/text, kanal, dekodovanie, prijimatela, spitnu vizbu a Sum. Okrem tychto
vlastnosti masovej komunikacie, suvisiacich s rozdielnym charakterom jednotlivych prvkov
komunika¢ného procesu, masovi komunikéciu charakterizuje cely rad dal$ich priznakov
vyplyvajucich z jej vztahu k mnohym spolo¢enskym procesom a javom, ako je napr. stupen
ekonomického, vedeckého, technického rozvoja spolo¢nosti, vedecky a technicky rozvoj spo-
lo¢nosti, typ kultary a pod. Masova komunikacia sa predov$etkym uskuto¢nuje v ramci urcitej
spolo¢nosti, pricom predmetom komunikécie sa stavaju také faktory, ktoré daleko presahuja
to, ¢o si mozu povedat jednotlivci v osobnom kontakte. Dokonca aj v takom pripade, ak sa
jednotlivci obracaji na isti masu Iudi, nejde o komunikaciu jednotlivcov aj preto, Ze jednot-
livei reprezentuju zaujmy urditej skupiny alebo istej organizacie. Preto v§eobecnou vlastnos-
tou masovej komunikacie je jej spolocenskd alebo socidlna orientacia. Masova komunikacia je
socidlne orientovana hlavne v tom zmysle, Ze je zamerana na uspokojovanie potrieb urcitych
(socialnych) skupin ludi. Zaroven je to komunikacia tak v ramci jednotlivych skupin alebo
vrstiev, ako aj medzi skupinami a vrstvami.

Nestaci vSak vnimat iba socidlnu orientovanost masovej komunikacie, jej obsah sa vztahuje
aj na regulovanie spolo¢enského a socialneho Zivota. Zaroven ma aj informacné ciele a okrem
toho vyplna potreby estetického zazitku, poucenia a zabavy. Pojem medidlny text mozno pova-
zovat len za jednu z mnohych vlastnosti masovej komunikacie, savisiacich s technologickymi
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prenosovymi moznostami. Pisany medidlny text mozno vnimat podla sily a intenzity jeho
zameranosti a zacielenosti, teda sugescie (konkrétne jazykovej). Medidlne texty st usporia-
dané do tematicky vymedzenych casti a su publikované v tradi¢nej printovej podobe, alebo
vo webovych/(inter)netovych médiach. Medialny text je urcitym druhom rétoriky, rétoriky
textovej, ktora ma svoje vlastné osobitosti v zavislosti od toho, ktorej komunikacnej oblasti sa
tyka. Velky pocet medialnych textov a ich diferenciacia smeruju k tomu, Ze je mozné skimat
iba urcité Casti z nich. Dominantna pozornost je mozné venovat tlaenym textom v tzv. se-
riéznych médiach alebo v bulvarnejsie orientovanych , lifestylovych® periodikach. Predmetom
pozornosti ich vyskumu sa stdva komunika¢nd oblast, ktord sa spaja s publicistickym funk¢-
nym $tylom. Podla V. Patrasa webové novinarstvo sa dnes vetvi do dvoch ramien. Prvé tvoria
internetové verzie tradi¢nych tla¢enych vydani novin, ¢asopisov, ob¢asnikov a pod. V celosve-
tovej elektronickej sieti vSak obvykle ziji bez viacerych rubrik, priloh ¢i komeréne zaujima-
vych stcasti. Tie st vyhradené len pre klasicki podobu. Druhé rameno produkcie v ramci
zurnalistiky na internete tvoria pravidelne obnovované a dopliané webové stranky bez ich
tlacenej paralely — elektronické ¢asopisy. Na oznacenie ich prislu$nosti sa sibezne pouzivaju
pomenovania i-zines, webzines; terminologicky sa ustaluje e-magazines, skr. e-ziny. Su nizkoin-
vesti¢né, komercne stale uspesné, a preto prudko expandujice média. Charakterizuje ich zan-
rova a tematicka rozplyvavost, rozlicna, obcas nevyhranend ¢i nejasnd orientacia a zameranie,
rozna technologicka troven a viac ¢i menej presne, ale vzdy ucelovo projektovana na skupinu
adresatov (Patras, 2006, s. 45).

Editoral ako Zaner v prostredi $kolskej edukacie

Na zaklade jednotlivych atributov, medzi ktoré zaradujeme formu, namet, obsahovu zlozku,
jazykové prostriedky, ramcové ¢asti pouzivané pri publikovani editoridlu, mozeme konstato-
vat, Ze je zaujimavé pozorovat samotnu analyzu vopred zvoleného editorialu v u¢ebnom texte.
Editorial najcastejsie prijimatel vnima v tlacenej forme a je spolo¢ne s dalsimi analytickymi
utvarmi publicistického $tylu, napr. glosou, recenziou atd., vhodnym ttvarom publicistiky
pre $kolskd analyzu. Pre ucebny text je zaujimavy z pohladu klasifikacie publicistického §ty-
lu. A prave v tomto smere $kolska ucebnica Slovenského jazyka pre 2. ro¢nik strednych §kol
umoznuje ,vidiet“ viacej pristupov k analyze uvedeného tutvaru. Uvedena ucebnica predklada
dve ukazky s moznostou ich analyzy.

Ukazka 15

Doba sa meni. V ¢asoch mojho detstva chodili deti do jasli a skolky, ucili sa kreslit, spievat, tan-
covat a nazivat s ostatnymi rovesnikmi. Tak to bolo aj v mojom pripade. Ked vidim ¢okolddovy
puding, gulaté keksiky a gitaru, automaticky si spomeniem na $kolku a na nasu mladi vycho-
vdvatelku Lenku. Milovala nds vsetkych ako mladsich siirodencov. A my sme ju zbozZrnovali ako
starsiu sestru. Detské choroby ma neobisli, a tak som vela casu travila aj s babikou a dedkom.
Dodnes si pamdtim, ako som so starym otcom majstrovala v gardzi, zbierala na dvore kamien-
ky ¢i ako sme chodili na vylety lodou po Dunaji. Dnes sa na scéne objavili babysiterky — osoby,
ktoré sa pridu o ratolest postarat priamo domov. V porovnani so skélkou je to privdtna hodina.
Vymedzeny Cas za vymedzenii mzdu. Vieme odhadniit, aky je pristup danej osoby k dietatu?
PretozZe ono si i napriek svojmu mladému veku vela pamdtd, a hoci dnes Zivot ubieha rychlejsie,
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niektoré hodnoty zostali rovnaké. Aj preto vam prindsame clanok o tom, ako sa spravne rozhod-
nut pri vybere vychovdvatela. (E. Tekelyova)

Ukazka 16

O slovencine vo svete

Mili citatelia,

priblizne kazdy tisic dvesty ¢lovek na svete je Slovdk alebo Slovenka. Z toho by sa dalo usidit,
Ze roddci z krajiny spod Tatier by mali stat za kazdym tisic dvestym svetovym vyndlezom, oska-
rovym filmom i zlatou medailou zo $portového Sampiondtu.

V poslednom obdobi zo sveta coraz Castejsie prichddzajii spravy o uspesnych pocinoch na-
Sincov. Dokdzali, Ze ak dostani Sancu, vyuZijii ju. Sebavedomie, ktoré oslaboval totalitny rezim,
s pribudajiicimi vspechmi vo svete silnie. Schopnosti a odvaha mnohym Sikovnym otvorili cestu
na svetové vedecké, umelecké i Sportové fora a vdaka nim neraz aj vyznamni ludia hladajii na
mape malickii krajinu, ktorti reprezentujii.

Zivotné cesticky, ktoré Slovdkov zaviedli do cudziny a na ich konci je uznanie a obdiv, sii
pravidelnym ndmetom na reportdZe v nasom casopise. V tomto Cisle sa docitate aj o cloveku, kto-
rého filmové dokumenty si ziskali priazeti kritikov a publika na festivaloch po celom svete. Pavol
Barabds prave v tychto drioch sedi medzi divikmi najprestiznejsieho z nich - festivalu horskych
filmov. Omo - cesta do praveku je opdt horiicim kandiddtom na hlavnii cenu.

A ¢o Vy? Pride nejakd sprdva zo sveta aj o Vis? (R. Veliacik)

Ucebnica pri praci s ukazkami vychadza z charakteristiky editorialu ako formy redakéného
hlasu. V sucasnosti sa editoridl vyskytuje v podpisanej podobe a jeho autormi st prevazne
séfredaktori, redaktori alebo editori. V slovenskej publicisticke sa stretdvame aj s pojmom
uvodnik, a to vo funkcii zdsadného komentdra. Hoci vyznamovo st si oba pojmy podobné,
viaceri lingvisti ich striktne oddelujt, pri¢om editorialu pripisuju primarne tlohu obsahového
zhrnutia periodika. V sti¢asnej zurnalistickej praxi na Slovensku sa stretavame s obomi uve-
denymi oznaceniami, ktoré niekedy vystupuju v synonymnom vyzname, inokedy s urcitou sé-
mantickou obmenou. Definicie oboch pojmov sa ¢asto roznia, otdzkou zostava, preco vzniklo
takéto dvojaké ponimanie. PoukaZeme na problematiku dichotomického zanrového chapania
editorialu najma v slovenskej, s¢asti v ceskej publicistike, ktord do roku 1989 vyrazne posobila
na slovensku lingvistiku.

Podla J. Mistrika ,,uvodnik je mozné zaradit medzi zakladné analytické Zanre publicistic-
kého stylu. Z obsahového hladiska predstavuje ¢lanok, ktory analyzuje najaktualnej$iu tému
urcitého dna, obsahuje prakticky zaver® (Mistrik, 1989, s. 472). Editorial je podla J. Mistrika
z formalneho hladiska ¢iasto¢ne podobny zanru tivodnika a definuje ho ako ,,redakény ¢lanok
- uvodnik, komentar, fejton, karikattra. Niektoré noviny prinasaju na prvych strankach cely
rad editorialov, ktoré vaznym uvodnikovym ténom a Stylom hovoria k rozli¢nym spoloc¢en-
skym situdciam® (s. 473). V sucasnosti mozno konstatovat, Ze aktudlne Zurnalistické tendencie
sa s Mistrikovym nazorom o chépani tvodnika ako rozsiahleho utvaru prili§ nestotoznuju.
Ako upozornuje zurnalistka Roncakova, ,,si¢asnému tvodniku je potrebné pripisat komen-
tarovy charakter (Ronc¢dkova, 2016, s. 8). J. Mistrik v monografii Stylistika uvadza: ,,Povod
uvodnika siaha povodne do ¢asopisov, z ktorych postupne presiel do novin. V tom obdobi
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mal podobu rozsiahlej tivahy, ktora bola mnohokrat uverejiiovana na pokracovanie v rdmci
niekolkych ¢isel* (Mistrik, 1989, s. 473).

Ucebnica vychadza z teoretickych vychodisk a opiera sa o fakt, Ze editorial ma podobu priho-
voru ¢itatelovi alebo tuvahy, pricom jeho forma nie je ustdlena. Upozoriiuje na spracované témy,
ktorymi nemusia byt zavazné spolocenské alebo politické otazky, ale vzdy sa viazu na aktudlny
¢as a obsah ¢isla daného ¢asopisu. Komunika¢nym zamerom kazdého editorialu je zaujat ¢itatelov
alebo ich podnietit k zamysleniu. Upozornuje na uputavaci editorial, ktorého cielom je upozornit
na najddlezitejsie prispevky v danom ¢isle ¢asopisu a zaroven sa v nom vyjadruju vlastné nazory
osoby, ktora do ¢isla ¢asopisu prispela alebo o ktorej sa v ¢isle piSe. Vyclenuje znaky editorid-
lu z ukazky 16, napr.: 1. oslovenie v ivodnej ramcovej Casti (forma prihovoru citatelovi dodava
textu osobny raz); 2. jazykové prostriedky (hovorové slova/nasinec; knizné slova/pocin; terminy/
Sportovy Sampiondt, totalitny rezim; zdrobneniny/cesticky, malicku; okazionalizmy/oskarovy film;
zurnalizmy/horiici kandiddt; obrazné vyjadrovanie/roddci z krajiny spod Tatier; enumeracia/sve-
tové vedecké, umelecké ¢i Sportové fora; 3. obsahova zlozka (propagacia daného ¢isla ¢asopisu;
obracia pozornost Citatelov na konkrétny ¢lanok o osobnosti z kultiry); 4. nepriama vyzva v za-
vere¢nej ramcovej Casti. Ulebnica sa zameriava nielen na nové poznatky, informacie, ale aj na
zruénosti Ziakov, ktorych ciefom je prakticky zvladnut zakladné slohové utvary publicistického
$tylu s vysvetlenim uplatnenia slohovych postupov v utvaroch publicistického $tylu. V ucebnici je
predlozenych desat praktickych otdzok, napr. otdzka ¢&. 41: Prineste si vytlacok lubovolnych novin.
Viimnite si, ako su ¢ldnky usporiadané, aké pravidelné rubriky a prilohy noviny prindsaju; otazka
¢. 42: Vyhladajte v novindch alebo v Casopise tirdz, vSimnite si aké informdcie prindsa, uvazujte
o tom, ako moéze poslizit Citatelom; otdzka ¢. 43: Ktord vedeckd institiicia sa zaoberd vyskumom
slovenského jazyka? Zistite, kde tdto institiicia sidli, aké sluzby obcanom poskytuje, ako s fiou moZete
komunikovat; otazka ¢. 44: Vytvorte moderdtorské dvojice, rozdelte si Casti textu editoridlu z ukdzky
16, text upravte tak, aby ste ho mohli predniest rozhlasovym posluchdcom; otazka ¢. 45: Ktoré dva
slohové postupy sa nachddzajii v ukdzke 15?; otazka ¢. 46: Uvedte argumenty, ktorymi podloZite
svoje rozhodnutie z uilohy 45; otazka ¢. 47: Pomenujte dievca/Zenu starajiicu sa o dieta slovenskymi
vyrazmi, ktoré sa v texte ukazky nenachddzajii; otazka ¢. 48: Ndjdite rozdiel vo vyuZivani znakov
slohovych titvarov medzi editoridlmi v ukdzkach 15 a 16; otazka &. 49: Splfial by text ukdzky 16
poziadavky na vpravu pisomnosti, keby bol siikromnym listom?; otazka ¢&. 50: Zdnre publicistického
Stylu musia byt aktudlne. Ndjdite v textoch dokaz, Ze aj ukdzky 15 a 16 splnili tiito poZiadavku.

Predlozeny textovy materidl z lingvistického hladiska mozno doplnit na zaklade hlavnej
myslienky/propagacie daného ¢isla casopisu, ktort rozvadza a v zéverecnej ramcovej Cas-
ti vyzyva Citatela k akcii/¢inu. Niektori lingvisti vnimaju editorial ako list vydavatela alebo
editora, ktory je adresovany recipientom daného periodika, teda list od editora. Zaraduji ho
medzi zanre epiStolarnej publicistiky, pricom takuto publicistiku oznacuji ako publicistiku
v roznych podobach listu. Z formalneho hladiska je editorial umiestneny na prvych strankach
periodika. Tematicky sa obsah editorialu zvy¢ajne odvija od ¢lankov uverejnenych v danom
¢isle. Miera obsahovej viazanosti na témy ¢lankov alebo celého ¢isla vsak byva aj rozdielna.
Hlavnymi funkciami editorialu je nadviazat kontakt s ¢itatelom, pricom zvysend subjektivnost
sa dosahuje najmé vetnou modalitou, ktora slizi autorovi uviest zakladnt vecnu informéciu
a slizi autorovi na vyjadrenie vlastného postoja k vecnému obsahu vypovede. V rdmci vetnej
modalnosti v editoridle je mozné rozliSovat postojovu, istotnd a volovi modalnost, pricom iba
prva je nevyhnutne obsiahnuta v kazdej vypovedi.
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V pisanej $kolskej podobe ma svoje rozsiahle uplatnenie uputavaci editorial, ktory ma
spolo¢né ¢rty s komentarom alebo s publicistickou poznamkou. Tento druh editoridlu sa za-
meriava na fakty, ktoré su citlivé a lahko napadnutelné prave prostrednictvom pouzitych ja-
zykovych prostriedkov, ktoré editorial vyuziva. Pomocou jazykovych figur sa editoridl stava
putavejsim pre prijimatela/ziaka. Uplatiiuje prvky z inych utvarov publicistiky, napr. komen-
téra, dokumentdrnosti spravy, vtipu (o je priznacné pre fejtén). Dalsou charakteristickou &r-
tou pre editorial je vyuzivanie nepriamych metaforickych pomenovani, ktoré odkryvaju skryté
suvislosti prostrednictvom emocionalno-estetického ucinku jazykového vyjadrenia alebo na
zaklade asocidcii dvoch a viacerych javov. Niekedy moze byt stucastou editorialu zvelicovanie,
a to v pripade ak autor potrebuje pouzitim hyperboly prejavit citové rozrusenie alebo chce
urdity jav zdoraznit. Beznym javom je aj vyuzivanie dramatickych a re¢nickych prvkov, ¢im
sa zabezpecuje atraktivnost editoridlu. Aj ked sa na prvy pohlad moéze editorial javit svojim
rozsahom pre Citatela nepritazlivy, musi obsahovo zvladat situacie, ktoré by len velmi tazko
zachytila pozndmka alebo stlpéek. Musi obsahovat konkrétne fakty, situdciu i vztah autora
k opisovanej skuto¢nosti. Prave vdaka tymto atributom je mozné hodnotit editorial ako uceb-
ny textovy model (publicistického $tylu). D. Slancova upozornuje na (socidlne - komunika¢né/
$tylové a zanrové/ - jazykové) normy a ich interakciu vo vzdjomne prepojenych komplexoch
(neverbalnej a verbdlnej) komunikacie. Pre pisanu publicistiku sa stava zaujimavou prave Zan-
rova norma, ktord predstavuje stbor pravidiel na vytvorenie textu urcitého typu podla istého
modelu. Stibor pravidiel je konstituovany Zanrovymi kritériami, t. j. témou, funkciou, kompo-
ziciou, jazykom a formou prisluiného textového typu. Zanrovd norma sa obmedzuje hlavne
na jazykovu zlozku, pricom jej vztah ku komunikacii je mozné charakterizovat tym, ze k jej
konstitutivnym znakom mozno priradit spolocenské prijatie a spolocenskd zavaznost zo stra-
ny jazykového, komunikativneho spolocenstva (Slanc¢ova 2017, s. 41 — 43).

Pre analyzu ucebného textu sa javi podnetné konstatovanie, ze modelova povaha zanru je
v lingvistickej praxi vnimana ako zdnrova norma, ktord predstavuje subor pravidiel, ktorymi sa
riadi tvorba konkrétnych textov. Tento sibor pravidiel je ukotveny v komunikac¢nej kompeten-
cii komunikantov. Konkrétny uéebny text (komunikat) moze splnat poziadavky zanrovej nor-
my, no zaroven ju moze viac alebo menej modifikovat (aktualizovat), ako sa to dokumentovalo
v ukdzke 16. Z tohto vyplyva, Ze na diachronickej osi je Zaner dynamickd kategoria, ktora ma
podobu viac ¢i menej ustalenych schém, ktoré si osvojuje spolu s jazykovymi prostriedkami,
a teda je stucastou komunikac¢nej kompetencie vo vyu¢ovacom procese. V nasej tivahe sme
vychadzali z teoretickych vychodisk J. Findru (2009, s. 267 - 269), ktory upozornuje, Ze Zaner
je priestor, kde dochadza k vzéjomnej modifikdcii obsahu a formy a v ramci obojsmernej inte-
rakcie k ich vzajomnému spolupdsobeniu pri tvorbe aktualneho textu.

Zaver

Vysledkom nasej sondy do vyucovania slovenského jazyka po kurikularnej transformacii je
zistenie, Ze didaktickd praca s textom otvara nové moznosti v pojmovo-terminologickej ob-
lasti a vo vymedzeni Zanru ako modelovej $truktury, ktora sa nachadza v priestore socialnych
(systémovych) textovych $truktur. Zaroven sa vymedzuje v kontexte vztahov slohovy postup
- slohovy ttvar - §tyl - text.
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